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استراتيجية التسويق عبر  تهمأسئلة  
 صل الاجتماعي: ا وسائل التو

 ما الذي تريد تحقيقه؟  ▪
  ما الذي يجعلك متفردا؟ً ▪
  من هم منافسوك؟ ▪
 ؟جمهورك المستهدفما هو  ▪
  ماهي المنصات الأنسب؟ ▪
  المحتوى الأكثر فعالية؟ما هو  ▪
  تقيس النجاح؟كيف لك أن  ▪

الممارسات الفضلى للتسويق عبر وسائل 
 :التواصل الاجتماعي

 الأنظار. اتجهت اذهب حيثما  ▪
  امنحهم ما يثير اهتمامهم.  ▪
 تحدث بطريقة يسهل عليهم استيعابها.  ▪
أو   أناملهمعقول المشاهدين أو  خاطب ▪

  قلوبهم.
  ولطيفة.اجعل منشوراتك قصيرة  ▪
 . كمنشورات ضع روابط تصل بين  ▪

 : الاعتبارات المؤثرة في اختيار المنصة

قبل المستخدمون على هذه لماذا ي   ▪
  المنصة؟

من   أنت ما هي المرحلة التي تستهدفها ▪
  قِمع المبيعات؟ مراحل

  ما هي الفئة التي تستهدفها؟ ▪
 ؟  ما هي أكثر المنصات شعبية ▪

 نشره؟  منكما هو المحتوى الذي ينبغي 

الكبرى   القضيةما هي : "الحارقةالقضية "
 ؟ هاستهدفت الفئة التيالتي تشغل بال 

 : خاطبيكي ه محتواك لوج ِ  ▪

 معلومات البعض م قد ِ  : العقول  •

 ات مهارإحدى ال نلق ِ : الأنامل  •

 حرك المشاعر القلوب:  •
 ]إلى المدرب: أضف أي مراجع مفيدة أخرى  

[ هنا أو احذف هذا النص.  

  للمزيد من المعلومات: 
نقطة الاتصال   بياناتم و ]أضف اس
 المناسبة[

الموقع 
والإلكتر
ني

التعبير

تويتر•

إنستغرام•

شاتسناب•

النشر

يوتيوب•

فيسبوك•

فيميو•

بينترست•
التواصل

لينكد إن•

فيسبوك•

واتساب•



 

 

    


